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PERSONA OU PUBLICO ALVO
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PERSONA

A persona é a representacao ficticia do cliente ideal.

Neste slide, & importante apresentar a persona da
empresa e as caracteristicas do publico-alvo, como
idade, género, interesses, habitos de consumo, entre
outros. Isso ajudara a equipe de marketing a

direcionar as campanhas de marketing de forma

mais efetiva.




DIVISAO POR CLUSTERS

GRUPO
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PONTOS FORTES

ANALISE SWOT

A analise SWOT é uma ferramenta
fundamental para a definicao de
estratégias de marketing, através dela
devemaos estipular
LEVANTAMENTO DAS NECESSIDADES e
PRIORIZAGAO

PONTOS FRACOS

AMEAGAS
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@ SAIR DO OBVIO?




ESPIRITUALIDADE

Rezar juntos é o eixo:
ECLESIASTES 4, 9-12

FORMAGAO

- Midia Impressa - Midia Eletronica -
Redes Sociais - Fotografia - Video -
Tecnologia - Dialogo - Entrevista

PRODUGAO

Multidisciplinaridade



METRICAS

DEVEMOS IR ALEM DA CURTIDA

Vamos refletir sobre

qual &€ a nossa metrica
de sucesso?




RECADO FINAL

RESPEITAR FLUXOS DE
RECEBIMENTO E ENVIO DE
NFORMACOES

02 SER OBEDIENTE AO PADRE

FAZER A SUA FUNCAQ
(03 INDEPENDENTE DE COMO
AGIREM CONOSCO

05

07

TER UMA COMUNICACAQ NAO
VIOLENTA, ABERTA E CATIVANTE

PRATICAR A TRANSVERSALIDADE
NA FORMAGAO, NA ~
ESPIRITUALIDADE E NA ATUAGAO

RESPEITAR AS DIFERENGAS
JAS PESSOAS E TRATAR DE
-ORMA IGUAL A TODOS

IDENTIFICAR O BEM, FAZER O
BEM E TRANSMITIR O BEM

RN A A A







